Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

Prezentacja gtéwnych celdéw i przestanek lezgcych u podstaw opracowania Planu komunikacji z lokalng spotecznoscia.

Poinformowanie mieszkancow obszaru LGD/ potencjalnych wnioskodawcow o LSR na lata 2023-2027 (glownych celach, zasadach przyznawania dofinansowania oraz
typach operacji, ktore b¢dg mialy najwigksze szanse wsparcia z budzetu LSR), poinformowanie potencjalnych wnioskodawcéw o warunkach i sposobach realizacji i
rozliczania projektow oraz zasadach interpretacji kryteriéw wyboru operacji uzywanych przez rade LGD, poinformowanie wnioskodawcow oraz spotecznos¢ lokalng o
wynikach konkursow, Informowanie o wdrazaniu LSR — biezacych/ planowanych dziataniach/ zrealizowanych projektach, promowanie waloréw turystycznych obszaru
LGD oraz turystyki rowerowej, dziatania wlaczajace spotecznos¢ lokalng we wdrazanie LSR, podsumowanie wdrazania strategii.

Opracowanie Planu komunikacji z lokalng spotecznoscig jest dziataniem, ktOre wiacza spotecznos$¢ lokalng w realizacje strategii oraz o informowaniu o dziataniach
prowadzonych przez Stowarzyszenie. Planowane dziatania LGD sfinansowane sa ze srodkow publicznych, sa jawne oraz przejrzyste i nie budza watpliwosci. Ponadto
glowne cele planu komunikacji, stuzg wiaczeniu oséb w niekorzystnej sytuacji w proces wdrazania strategii na lata 2023-2027. Odpowiednia komunikacja ze spoteczno$cia
lokalng pozwala zwigkszy¢ zaangazowanie partnerow i interesariuszy w dziatania LGD.

Opis dziatan komunikacyjnych i grup docelowych oraz sSrodkéw przekazu, w tym dziatan podejmowanych w przypadku probleméw z realizacja
LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatanh realizowanych przez LGD itd.

I Dzialanie komunikacyjne: Kampania informacyjna na temat gtéwnych zatozen LSR na lata 2023-2027; grupy docelowe: Mieszkancy obszaru objetego
LSR na lata 2023-2027, wszyscy potencjalni wnioskodawcy (przedsiebiorstwa, instytucje publiczne, organizacje pozarzgdowe, rolnicy) w tym osoby bedace
w niekorzystnej sytuacji; srodki przekazu: Internet.

Il. Dzialanie komunikacyjne: Kampania informacyjna nt. warunkdw, sposobow realizacji oraz rozliczania projektow, zasad oceniania oraz kryteriow wyboru
operacji.; grupy docelowe: Mieszkancy obszaru objetego LSR na lata 2023-2027, wszyscy potencjalni wnioskodawcy (przedsiebiorstwa, instytucije
publiczne, organizacje pozarzadowe, rolnicy) w tym osoby bedace w niekorzystnej sytuacji; Srodki przekazu: szkolenia, telefon, kontakt bezposredni,
poczta elektroniczna, Internet.

1. Dzialanie komunikacyjne: Informowanie nt. wynikdw konkurséw; grupy docelowe: Mieszkancy obszaru objetego LSR na lata, 2023-2027,
wnioskodawcy, srodki przekazu: Internet.

(\VA Dzialanie komunikacyjne: kampania informacyjno-promocyjna dotyczaca dziatan realizowanych w ramach LSR; grupy docelowe: Mieszkancy obszaru
objetego LSR na lata, 2023-2027, potencjalni wnioskodawcy (osoby fizyczne, przedsigbiorcy, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe, rolnicy) w tym
osoby bedace w niekorzystnej sytuacji; §rodki przekazu: lokalna prasa, Internet, ankiety monitorujgce skierowane do wnioskodawcow (z wyjatkiem 2024)

V. Dzialanie komunikacyjne: kampania promujgca potencjat turystyczny obszaru LGD oraz turystyke rowerowa; grupy docelowe: mieszkancy obszaru
objetego LSR na lata 2023-2027, turysci spoza obszaru LGD, rowerzysci; $rodki przekazu: Internet.
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VI.

VII.

VIII.

Dzialanie komunikacyjne: wspieranie dziatan aktywizujgcych w postaci konkurséw/warsztatow/zajeé/wyktadow/szkolen dla osob z grup w niekorzystne;
sytuacji - kobiet, grupy docelowe: osoby be¢dace w niekorzystnej sytuacji — kobiety, srodki przekazu: Internet

Dzialania komunikacyjne: wsparcie dziatan zwigkszajacych oferte kulturalno-edukacyjna, ksztaltujacych swiadomos¢ obywatelska/podnoszacych
swiadomos$¢ ekologiczng aktywizujacych seniorow/osoby mtode do 25 roku zycia/ kobiety (zajg¢cia edukacyjne, warsztaty, wizyty studyjne, wystawy,
konferencje, konkursy); grupy docelowe: mieszkancy obszaru obj¢tego LSR na lata, 2023-2027, potencjalni wnioskodawcy (osoby fizyczne,
przedsigbiorcy, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe, rolnicy) w tym osoby bedace w niekorzystnej sytuacji; srodki przekazu: Internet

Dzialania komunikacyjne: kampania informujgca o zrealizowanych operacjach/ projektach i podsumowujgca caty okres wdrazania LSR; grupy docelowe: -
Mieszkancy obszaru objg¢tego LSR na lata, 2023-2027, beneficjenci; Srodki przekazu: Internet, formularz online na stronie LGD stuzacy zgtaszaniu
pomystow zwigzanych z realizacja LSR, lokalna prasa.

Powyzsze dziatania komunikacyjne zaplanowane sg w taki sposob, by spoteczenstwo na biezaco byto informowane o dziataniach LGD. Dzigki temu LGD begdzie mogta
unikng¢ niskiego poparcia spolecznego. Szereg dziatan informacyjnych, kampanii promujacych i innych zaplanowanych narzedzi komunikacyjnych przyczynia si¢ do
zwigkszenia zainteresowania mieszkancow realizacja LSR. Ich aktywne uczestnictwo sprawi, iz zwigkszy si¢ ich zadowolenie z dziatanh LGD. W przypadku wystapienia
nizszego poparcia spotecznego wprowadzone zostang specjalne dziatania, ktore beda miaty na celu rozwigzanie niekorzystnego zjawiska. Warto wspomnie¢, ze wsrod
dziatan komunikacyjnych Nadwislanskiej Grupy Dziatania ,,E.O.CENOMA” sa tez takie, ktore pozwolg na biezgco pozyskiwa¢ opinie, uwagi, oceng od spoteczenstwa
lokalnego i tym samym LGD bedzie mogta odpowiednio wezesnie podjac specjalne srodki zapobiegawcze niskiemu poparciu spotecznemu.

Opis zaktadanych wskaznikéw realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektéw dziatan komunikacyjnych.

Wskazniki realizacji dzialania komunikacyjnego: zamieszczenie 5 artykuldw na stronach internetowych gmin cztonkowskich LGD, zamieszczenie min. 1
artykutu na stronie internetowej Nadwislanskiej Grupy Dziatania ,,E.O.CENOMA?”, zamieszczenie min. 1 postu na Facebooku i Instagramie; efekty
dzialania komunikacyjnego: dotarcie do szerokiego grona odbiorcow (mieszkancoéw/potencjalnych beneficjentow w tym do grup znajdujacych si¢ w
niekorzystnej sytuacji), wzbudzenie zainteresowania mieszkancow nowa LSR, zachecenie mieszkancow do wilaczenia si¢ w proces wdrazania LSR, promocja
LSR

Wskazniki realizacji dzialania komunikacyjnego: opublikowanie 5 informacji na stronach gmin cztonkowskich LGD, organizacja minimum 1 szkolenia
badz webinaru (przed kazdym konkursem), doradztwo telefoniczne, doradztwo bezposrednie w siedzibie biura LGD, doradztwo udzielane elektronicznie,
zamieszczenie 1 artykutu na stronie internetowej Nadwislanskiej Grupy Dziatania ,,E.0.CENOMA” (przed kazdym konkursem), zamieszczenie min. 1 postu
na Facebooku i Instagramie (przed kazdym konkursem), przekazanie informacji za posrednictwem poczty elektronicznej informacji do minimum 3 gtownych
i regionalnych Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich (przed kazdym konkursem), przekazanie informacji do minimum 2 Urzedoéw Pracy (przed
kazdym konkursem); efekty dzialania komunikacyjnego: poszerzenie wiedzy potencjalnych wnioskodawcow odnosnie warunkow, sposobow realizacji oraz
rozliczania projektéw, zasad oceniania oraz kryteriéw wyboru operacji, zachecenie mieszkancéw do wiaczenia sie w proces wdrazania LSR, wzrost
zainteresowania wsrod beneficjentow aplikowaniem o wsparcie z budzetu LGD
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1. Wskazniki realizacji dzialania komunikacyjnego: zamieszczenie 1 artykutu na stronie internetowej Nadwislanskiej Grupy Dziatania ,,E.0.CENOMA”,
zamieszczenie 1 postu na Facebooku i Instagramie; efekty dzialania komunikacyjnego: zapoznanie z wynikami konkursow oraz realizowanymi projektami
w ramach organizowanych naboréw.

V. Wskazniki realizacji dzialania komunikacyjnego: zamieszczenie min. 4 artykutéw w lokalnej prasie, zamieszczenie min. 12 artykutéw na stronie
internetowej LGD, zamieszczenie min. 12postéw na Facebooku/Instagramie, liczba ankiet monitorujacych (min. 4) ( z wytaczeniem 2024); efekty dzialania
komunikacyjnego: zwigkszenie wiedzy mieszkancow obszaru LGD na temat dziatan realizowanych w ramach LSR, dotarcie do szerokiego grona
potencjalnych wnioskodawcow, biezgce monitorowanie wnioskodawcow.

V. Wskazniki realizacji dzialania komunikacyjnego: - zmieszczenie min. 6 artykulow na stronie internetowej LGD promujacych atrakcje turystyczne
obszaru LGD, zamieszczenie min. 6 artykutow w mediach spotecznosciowych (Facebook/Instagram) ( z wytaczeniem 2024)promujacych atrakcje
turystyczne obszaru LGD,; efekty dzialania komunikacyjnego: wicksza liczba turystow odwiedzajacych obszar LGD, promocja potencjatu turystycznego
obszaru LGD, wsparcie sektora turystycznego i okototurystycznego.

VI. Wskazniki realizacji dzialania komunikacyjnego: organizacja min. 1 dziatania aktywizujacego, efekty dzialania komunikacyjnego: aktywizacja osob w
niekorzystnej sytuacji - kobiety
VIl.  Wskazniki realizacji dzialania komunikacyjnego:-zgloszenie min. 1 inicjatywy na pomysty spotecznosci lokalnej dotyczacej realizacji LSR skierowane

poprzez stworzony na stronie LGD formularz online, liczba dziatan zwigkszajacych ofertg kulturalno-edukacyjna, ksztattujacych swiadomosé
obywatelska/podnoszacych swiadomos¢ ekologiczng aktywizujacych senioréw/osoby mtode do 25 roku zycia: min. 1; efekty dzialania komunikacyjnego:
aktywne wiaczenie spotecznosci lokalnej we wdrazanie LSR w tym grup docelowych LGD.

VIIl. Wskazniki realizacji dzialania komunikacyjnego: zamieszczenie 5 artykutow na stronie LGD, zamieszczenie 5 artykutow na stronach gmin
cztonkowskich, opublikowanie 3 artykutow w lokalnej prasie; efekty dzialania komunikacyjnego: poinformowanie beneficjentéw i mieszkancéw obszaru
LSR o efektach wdrazania §rodkéw unijnych.

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu (w tym tryb korygowania planu
komunikacji).

Na kazdym etapie planowanych dziatan analizowane bedg efekty oraz skutecznos¢ zastosowanych srodkow przekazu. Lokalna Grupa Dziatania bedzie prowadzita ciagty
monitoring oraz dokumentacj¢ potwierdzajaca zrealizowane dziatania komunikacyjne, w tym ankiety monitorujace. Poprzez staly monitoring LGD bedzie mogta ocenié¢
czy prowadzone dziatania w ramach planu komunikacji realizujg zamierzone efekty uwzgledniajac planowane $rodki przekazu. Biuro LGD przewidziato w planie
komunikacji takie narzedzia, ktore pozwola na uzyskanie informacji zwrotnej od grup docelowych poszczegdlnych dziatan komunikacyjnych. Jesli okaze sig, iz
realizowane dziatania komunikacyjne nie przynosza zamierzonego efektu, mozliwe bedzie wdrozenie innych rozwigzan, np. wprowadzenie nowego, innowacyjnego
srodka przekazu. Plan komunikacji bedzie korygowany przez Zarzad Nadwislanskiej Grupy Dziatania ,,E.0.CENOMA”.
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Indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkéw - przy zatozeniu minimalizacji
wydatkéw na gadzety reklamowe oraz publikacji wymagajacych druku.

Koszty zamieszczenia artykutow w lokalnej prasie — 440 euro
Koszt realizacji 4 dziatan aktywizujacych (koszt organizacji dziatania — 2 500, euro) 10 000,00 euro
dziatania zwigkszajace ofertg kulturalno-edukacyjna, ksztattujace swiadomos¢ obywatelska/podnoszace swiadomos¢ ekologiczng aktywizujace senioréw/osoby mtode do

25 roku zycia (1500 euro rocznie) - 6 000,00 euro

Adresaci

Planowany
budzet dziatania
komunikacyjnego
ze wskazaniem

Nazwa . . Planowane do gtéwnych
. . . dziatania % . . L. L Planowane efekty "
Termin Cel dziatania . . Srodki osiggniecia wskazniki - . kategorii
i . . . komunikacyjne o o . dziatania 7
rok komunikacji | komunikacyjne przekazu realizacji dziatania . . wydatkoéw oraz
go —grupa . ) komunikacyjnego L.
go komunikacyjnego zrodta
docelowa . .
finansowania
(fundusz:
EFRROW, EFRR,
EFS+).
Poinformowanie | Kampania -Mieszkancy - Internet - zamieszczenie 5 - dotarcie do szerokiego Bezkosztowo
mieszkancow informacyjna obszaru obj¢tego artykutow na stronach grona odbiorcow
obszaru LGD/ na temat LSR na lata 2023- internetowych gmin (mieszkancow/potencjaln
potencjalnych glownych 2027, cztonkowskich LGD ych beneficjentow w tym
2024 whnioskodawcéw | zatozen - WSzyscy - zamieszczenie min. 1 do grup znajdujacych si¢
0 LSR na lata LSR na lata potencjalni artykutu na stronie w niekorzystnej sytuacji)
2023-2027 2023-2027 wnioskodawcy internetowej - wzbudzenie
(gtéwnych (przedsigbiorstwa, Nadwislanskiej Grupy zainteresowania

celach, zasadach

instytucje

mieszkancéw nowa LSR.
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przyznawania publiczne, Dziatania - zachgcenie
dofinansowania organizacje ,,E.O0.CENOMA” mieszkancoéw do
oraz typach pozarzadowe, - zamieszczenie min. wlaczenia si¢ w proces
operacji, ktore rolnicy) w tym 1postu na Facebooku i wdrazania LSR
beda miaty osoby bedace w Instagramie -promocja LSR
najwicksze niekorzystnej
Szanse wsparcia sytuacji.
z budzetu
LSR)
Poinformowanie | Kampania -Mieszkancy - szkolenia - opublikowanie 5 - poszerzenie wiedzy 150 euro —
potencjalnych informacyjnant. | obszaru objetego | - telefon informacji na stronach potencjalnych organizacja
whnioskodawcéw | warunkéw, LSR na lata 2023- | - kontakt gmin cztonkowskich LGD | wnioskodawcow odnosnie | szkolenia/webinaru
0 warunkach i sposobow 2027 bezposredni | - organizacja minimum 1 | warunkow, sposobdw
sposobach realizacji oraz - potencjalni - poczta szkolenia badZz webinaru | realizacji oraz rozliczania
realizacji i rozliczania wnioskodawcy elektroniczna | (przed kazdym projektow, zasad
rozliczania projektow, zasad | (osoby fizyczne, | - Internet konkursem) oceniania oraz kryteriow
projektéw oraz | oceniania oraz przedsiebiorcy, - doradztwo telefoniczne | wyboru operacji.
zasadach kryteriow wyboru | instytucje - doradztwo bezposrednie | - zachecenie
interpretacji operacji. publiczne, w siedzibie biura LGD mieszkancoéw do
kryteriéw organizacje - doradztwo udzielane wlaczenia si¢ w proces
wyboru operacji pozarzadowe, elektronicznie wdrazania LSR
2024 uzywanych rolnicy) w tym - zamieszczenie 1 - Wzrost zainteresowania

przez rade LGD osoby bedace w artykutu na stronie wsrod beneficjentow

niekorzystnej internetowej aplikowaniem o wsparcie

sytuacji Nadwi$lanskiej Grupy z budzetu LGD

Dziatania
,,E.O.CENOMA” (przed
kazdym konkursem)

- zamieszczenie min. 1
postu na Facebooku i
Instagramie (przed
kazdym konkursem)

- przekazanie informacji
za posrednictwem poczty
elektronicznej informacji
do minimum 3 gléwnych i
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regionalnych Punktoéw
Informacyjnych Funduszy
Europejskich (przed
kazdym konkursem)

- przekazanie informacji
do minimum 2 Urzedbw

Pracy (przed kazdym
konkursem)
Poinformowanie | Informowanie nt. | -Mieszkancy - Internet - zamieszczenie 1 -zapoznanie z wynikami 25 euro —
whnioskodawcow | wynikdw obszaru objgtego artykutu na stronie konkurséw oraz wynagrodzenie
oraz konkursow LSR na lata, internetowej realizowanymi projektami | pracownika
2024 spolecznos¢ 2023-2027 Nadwislanskiej Grupy w ramach przygotowujacego
lokalng o - wnioskodawcy Dziatania organizowanych naboréw | artykul
wynikach ,,E.O.CENOMA”
konkurséw - zamieszczenie 1 postu
na Facebooku i
Instagramie
Informowanie 0 | Kampania -Mieszkancy - lokalna -zamieszczenie min. 2 - zwigkszenie wiedzy 65 euro
wdrazaniu LSR | informacyjno- obszaru obje¢tego | prasa artykutow w lokalnej mieszkancow obszaru EFRROW
— biezacych/ promocyjna LSR na lata, - Internet prasie LGD na temat dziatan
planowanych dotyczaca dziatan | 2023-2027 - zamieszczenie min. 6 realizowanych w ramach | Koszty
dziataniach/ realizowanych w | - potencjalni artykuléw na stronie LSR zamieszczenia
zrealizowanych | ramach LSR whnioskodawcy internetowej LGD. - dotarcie do szerokiego artykutéw w lokalne;j
projektach. (osoby fizyczne, - zamieszczenie min. 6 grona potencjalnych prasie -65euro
2024 przedsigbiorcy, postoéw na _ whnioskodawcow
instytucje Facebooku/Instagramie
publiczne,
organizacje
pozarzadowe,
rolnicy) w tym
osoby bedace w

niekorzystnej
sytuacji.
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Promowanie Kampania - mieszkancy - Internet - Zzmieszczenie min. 3 - wigksza liczba turystow | 50 euro — koszt
walorow promujaca obszaru objgtego artykutow na stronie odwiedzajacych obszar wynagrodzenia
turystycznych potencjat LSR na lata 2023- internetowej LGD LGD pracownika
obszaru LGD turystyczny 2027 promujacych atrakcje - promocja potencjatu zamieszczajacego
oraz turystyki obszaru LGD oraz | - turysci spoza turystyczne obszaru LGD | turystycznego obszaru artykuly.
2024 rowerowej turystyke obszaru LGD - zamieszczenie min. 3 LGD
rowerowa - rowerzysci artykutow w mediach - wsparcie sektora
spoteczno$ciowych turystycznego i
(Facebook/Instagram) okototurystycznego
promujacych atrakcje
turystyczne obszaru LGD
Dziatania - Wspieranie Osoby bedace w | - Internet - organizacja min. 1 - aktywizacja os6b w 2 500,00 euro
aktywizujace dla | dziatan niekorzystnej dziatania aktywizujacego | niekorzystnej sytuacji - EFRROW
grupy w aktywizujacych w | sytuacji - kobiety kobiety
niekorzystnej postaci
sytuacji - konkursow/
2024 kobiety warsztatow/
zaje¢/ wyktadow/
szkolen dla oso6b z
grupy w
niekorzystnej
sytuacji - kobiety
Dziatania - Wsparcie Mieszkancy - Internet - zgloszenie min. 1 - aktywne wlaczenie 1 500,00 euro
wlaczajace dziatan obszaru objetego | - Formularz | inicjatywy. spotecznosci lokalnej we | EFRROW
spoteczno$¢ zwiekszajacych LSR na lata, online na -liczba dziatan wdrazanie LSR w tym
lokalng we oferte kulturalno- | 2023-2027 stronie LGD | zwigkszajacych oferte grup docelowych LGD 1 500,00 euro
wdrazanie LSR | edukacyjna, - potencjalni shuzacy kulturalno-edukacyjna, rocznie na dziatania
ksztattujacych whnioskodawcy zglaszaniu ksztattujacych zwiekszajace oferte
2024 Swiadomo$¢ (osoby fizyczne, | pomystow swiadomo$é kulturalno-
obywatelska/podn | przedsigbiorcy, zwigzanych z | obywatelska/podnoszacyc edukacyjna,
oszacych instytucje realizacjg h $wiadomos¢ ksztaltujace
$wiadomos$¢ publiczne, LSR ekologiczng $wiadomos$¢
ekologiczng organizacje aktywizujgcych obywatelska/podnosz
aktywizujacych pozarzadowe, seniorow/osoby mtode do gce Swiadomos$¢

senioréw/osoby

rolnicy) w tym

25 roku zycia: min. 1

ekologiczng
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mtode do 25 roku | osoby bedace w aktywizujace
zycia (zajgcia niekorzystnej senioréw/osoby
edukacyjne, sytuacji. mtode do 25 roku
warsztaty, wizyty zycia.
studyjne,
wystawy,
konferencije,
konkursy).
Poinformowanie | Kampania -Mieszkancy - szkolenia - opublikowanie 5 - poszerzenie wiedzy 150 euro —
potencjalnych informacyjnant. | obszaru objetego | - telefon informacji na stronach potencjalnych organizacja
whnioskodawcow | warunkdw, LSR na lata 2023- | - kontakt gmin cztonkowskich LGD | wnioskodawcow odnosnie | szkolenia/webinaru
0 warunkach i sposobow 2027 bezposredni | - organizacja minimum 1 | warunkow, sposobdw
sposobach realizacji oraz - potencjalni - poczta szkolenia badz webinaru | realizacji oraz rozliczania
realizacji i rozliczania wnioskodawcy elektroniczna | (przed kazdym projektow, zasad
rozliczania projektow, zasad | (osoby fizyczne, | - Internet konkursem) oceniania oraz kryteriow
projektéw oraz | oceniania oraz przedsigbiorcy, - doradztwo telefoniczne | wyboru operacji.
zasadach kryteriow wyboru | instytucje - doradztwo bezposrednie | - zachecenie
interpretacji operacji. publiczne, w siedzibie biura LGD mieszkancow do
kryteriéw organizacje - doradztwo udzielane wlaczenia si¢ w proces
wyboru operacji pozarzadowe, elektronicznie wdrazania LSR
uzywanych rolnicy) w tym - zamieszczenie 1 - Wzrost zainteresowania
2025 przez rade LGD osoby bedace w artykutu na stronie wsrod beneficjentow
niekorzystnej internetowej aplikowaniem o wsparcie
sytuacji Nadwi$lanskiej Grupy z budzetu LGD

Dziatania
,,E.O.CENOMA” (przed
kazdym konkursem)

- zamieszczenie min. 1
postu na Facebooku i
Instagramie (przed
kazdym konkursem)

- przekazanie informacji
za posrednictwem poczty
elektronicznej informacji
do minimum 3 gtéwnych i
regionalnych Punktow
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Informacyjnych Funduszy
Europejskich (przed
kazdym konkursem)

- przekazanie informacji
do minimum 2 Urzgdéw

Pracy (przed kazdym
konkursem)
Poinformowanie | Informowanie nt. | -Mieszkancy - Internet - zamieszczenie 1 -zapoznanie z wynikami 25 euro—
whnioskodawcow | wynikdw obszaru objgtego artykutu na stronie konkurséw oraz wynagrodzenie
oraz konkurséw LSR na lata, internetowej realizowanymi projektami | pracownika
spolecznos¢ 2023-2027 Nadwislanskiej Grupy w ramach przygotowujacego
2025 . S . ,
lokalng o - wnioskodawcy Dziatania organizowanych naboréw | artykul
wynikach ,,E.O.CENOMA”
konkurséw - zamieszczenie 1 postu
na Facebooku i
Instagramie
Informowanie 0 | Kampania -Mieszkancy - lokalna -zamieszczenie min. 4 - zwigkszenie wiedzy 125 euro
wdrazaniu LSR | informacyjno- obszaru objetego | prasa artykutéw w lokalnej mieszkancoéw obszaru EFRROW
— biezacych/ promocyjna LSR na lata, - Internet prasie LGD na temat dziatan
planowanych dotyczaca dziatan | 2023-2027 - ankiety - zamieszczenie min. 12 realizowanych w ramach | Koszty
dziataniach/ realizowanych w | - potencjalni monitorujgce | artykuldow na stronie LSR zamieszczenia
zrealizowanych | ramach LSR whnioskodawcy skierowane internetowej LGD. - dotarcie do szerokiego artykutow w lokalnej
projektach. (osoby fizyczne, | do - zamieszczenie min. 12 grona potencjalnych prasie —65 euro
2025 przedsiq_biorcy, whnioskodaw | postéw na _ whnioskodawcow
instytucje cow Facebooku/Instagramie - biezgce monitorowanie
publiczne, - liczba ankiet whioskodawcow
organizacje monitorujagcych (min. 4)
pozarzadowe,
rolnicy) w tym
osoby bedace w
niekorzystnej
sytuacji.
Promowanie Kampania - mieszkancy - Internet - Zzmieszczenie min. 6 - wigksza liczba turystow | 50 euro — koszt
2025 waloréw promujgca obszaru objetego artykutéw na stronie odwiedzajacych obszar wynagrodzenia
turystycznych potencjat internetowej LGD LGD pracownika
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obszaru LGD turystyczny LSR na lata 2023- promujacych atrakcje - promocja potencjatu zamieszczajacego
oraz turystyki obszaru LGD oraz | 2027 turystyczne obszaru LGD | turystycznego obszaru artykuly.
rowerowej turystyke - turysci spoza - zamieszczenie min. 6 LGD
rowerowa obszaru LGD artykutéw w mediach - wsparcie sektora
- rowerzysci spoteczno$ciowych turystycznego i
(Facebook/Instagram) okototurystycznego
promujacych atrakcje
turystyczne obszaru LGD
Dziatania - Wspieranie Osoby bedace w | - Internet - organizacja min. 1 - aktywizacja os6b w 2 500,00 euro
aktywizujace dla | dziatan niekorzystnej dziatania aktywizujacego | niekorzystnej sytuacji - EFRROW
grupy w aktywizujacych w | sytuacji - kobiety kobiety
niekorzystnej postaci
sytuacji - konkursow/
2025 kobiety warsztatow/
zaje¢/ wyktadow/
szkolen dla osob z
grupy w
niekorzystnej
sytuacji - kobiety
Dziatania - Wsparcie Mieszkancy - Internet - zgloszenie min. 1 - aktywne wlaczenie 1 500,00 euro
wlaczajace dziatan obszaru objetego | - Formularz | inicjatywy. spotecznosci lokalnej we | EFRROW
spoteczno$¢ zwiekszajacych LSR na lata, online na -liczba dziatan wdrazanie LSR w tym
lokalng we oferte kulturalno- | 2023-2027 stronie LGD | zwiekszajacych oferte grup docelowych LGD 1 500,00 euro
wdrazanie LSR | edukacyjna, - potencjalni shuzacy kulturalno-edukacyjna, rocznie na dziatania
ksztattujacych whnioskodawcy zglaszaniu ksztattujacych zwigkszajace oferte
Swiadomo$¢ (osoby fizyczne, | pomystow Swiadomo$é kulturalno-
2025 obywatelska/podn przedsiq_biorcy, zwigzanych z | obywatelska/podnoszacyc edukacyjna,
0szacych instytucje realizacja h $wiadomos¢ ksztattujace
Swiadomo$¢ publiczne, LSR ekologiczng Swiadomo$¢
ekologiczng organizacje aktywizujgcych obywatelska/podnosz
aktywizujgcych pozarzadowe, seniorow/osoby mtode do gce Swiadomos$¢
seniorow/osoby rolnicy) w tym 25 roku zycia: min. 1 ekologiczng
mtode do 25 roku | osoby bedace w aktywizujace
zycia (zajgcia niekorzystnej senioréw/osoby
edukacyjne, sytuacji.
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warsztaty, wizyty mtode do 25 roku
studyjne, zycia.
wystawy,
konferencije,
konkursy).
Poinformowanie | Kampania -Mieszkancy - szkolenia - opublikowanie 5 - poszerzenie wiedzy 150 euro —
potencjalnych informacyjnant. | obszaru objetego | - telefon informacji na stronach potencjalnych organizacja
whnioskodawcow | warunkdw, LSR na lata 2023- | - kontakt gmin cztonkowskich LGD | wnioskodawcow odnosnie | szkolenia/webinaru
0 warunkach i sposobow 2027 bezposredni | - organizacja minimum 1 | warunkdéw, sposobow
sposobach realizacji oraz - potencjalni - poczta szkolenia bagdz webinaru | realizacji oraz rozliczania
realizacji i rozliczania wnioskodawcy elektroniczna | (przed kazdym projektow, zasad
rozliczania projektow, zasad | (osoby fizyczne, | - Internet konkursem) oceniania oraz kryteriow
projektéw oraz | oceniania oraz przedsigbiorcy, - doradztwo telefoniczne | wyboru operacji.
zasadach kryteriow wyboru | instytucje - doradztwo bezposrednie | - zachecenie
interpretacji operacji. publiczne, w siedzibie biura LGD mieszkancow do
kryteriéw organizacje - doradztwo udzielane wlaczenia si¢ w proces
wyboru operacji pozarzadowe, elektronicznie wdrazania LSR
uzywanych rolnicy) w tym - zamieszczenie 1 - Wzrost zainteresowania
przez rade LGD osoby bedace w artykuhu na stronie wsrod beneficjentow
2026 niekor_z_ystnej internetowej aplikowaniem o wsparcie
sytuacji Nadwislanskiej Grupy z budzetu LGD

Dziatania
,,E.O.CENOMA” (przed
kazdym konkursem)

- zamieszczenie min. 1
postu na Facebooku i
Instagramie (przed
kazdym konkursem)

- przekazanie informacji
za posrednictwem poczty
elektronicznej informacji
do minimum 3 gtéwnych i
regionalnych Punktow
Informacyjnych Funduszy
Europejskich (przed
kazdym konkursem)
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- przekazanie informacji
do minimum 2 Urzgdéw

Pracy (przed kazdym
konkursem)
Poinformowanie | Informowanie nt. | -Mieszkancy - Internet - zamieszczenie 1 -zapoznanie z wynikami 25 euro —
whnioskodawcdw | wynikdw obszaru objgtego artykutu na stronie konkurséw oraz wynagrodzenie
oraz konkursow LSR na lata, internetowej realizowanymi projektami | pracownika
2026 spolecznos¢ 2023-2027 Nadwislanskiej Grupy w ramach przygotowujacego
lokalna o - wnioskodawcy Dziatania organizowanych naboréw | artykul
wynikach ,,E.O.CENOMA”
konkursow - zamieszczenie 1 postu
na Facebooku i
Instagramie
Informowanie 0 | Kampania -Mieszkancy - lokalna -zamieszczenie min. 4 - zwigkszenie wiedzy 125 euro
wdrazaniu LSR | informacyjno- obszaru objetego | prasa artykutéw w lokalnej mieszkancoéw obszaru EFRROW
— biezacych/ promocyjna LSR na lata, - Internet prasie LGD na temat dziatan
planowanych dotyczaca dziatan | 2023-2027 - ankiety - zamieszczenie min. 12 realizowanych w ramach | Koszty
dziataniach/ realizowanych w | - potencjalni monitorujgce | artykulow na stronie LSR zamieszczenia
zrealizowanych | ramach LSR whnioskodawcy skierowane internetowej LGD. - dotarcie do szerokiego artykutéw w lokalne;j
projektach. (osoby fizyczne, | do - zamieszczenie min. 12 grona potencjalnych prasie —65 euro
2026 przedsiq_biorcy, whnioskodaw | postéw na _ whnioskodawcow
instytucje cow Facebooku/Instagramie - biezgce monitorowanie
publiczne, - liczba ankiet whioskodawcow
organizacje monitorujacych (min. 4)
pozarzadowe,
rolnicy) w tym
osoby bedace w
niekorzystnej
sytuacji.
Promowanie Kampania - mieszkancy - Internet - Zzmieszczenie min. 6 - wigksza liczba turystow | 50 euro — koszt
waloréw promujgca obszaru objetego artykuléw na stronie odwiedzajacych obszar wynagrodzenia
2026 turystycznych potencjat LSR na lata 2023- internetowej LGD LGD pracownika
obszaru LGD turystyczny 2027 promujacych atrakcje - promocja potencjatu zamieszczajacego
oraz turystyki obszaru LGD oraz | - turySci spoza turystyczne obszaru LGD | turystycznego obszaru artykuly.

rowerowej

obszaru LGD

LGD
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turystyke - rowerzysci - zamieszczenie min. 6 - wsparcie sektora
rowerowg artykutow w mediach turystycznego i
spotecznosciowych okototurystycznego
(Facebook/Instagram)
promujacych atrakcje
turystyczne obszaru LGD
Dziatania - Wspieranie Osoby bedace w | - Internet - organizacja min. 1 - aktywizacja 0s6b w 2 500,00 euro
aktywizujace dla | dziatan niekorzystnej dziatania aktywizujacego | niekorzystnej sytuacji - EFRROW
grupy w aktywizujacych w | sytuacji - kobiety kobiety
niekorzystnej postaci
sytuacji - konkurséw/

2026 kobiety warsztatow/
zajec/ wyktadow/
szkolen dla osob z
grupy w
niekorzystnej
sytuacji - kobiety

Dziatania - Wsparcie Mieszkancy - Internet - zgloszenie min. 1 - aktywne wlaczenie 1 500,00 euro

wlaczajace dziatan obszaru objetego | - Formularz | inicjatywy. spotecznosci lokalnej we | EFRROW

spoteczno$é zwigkszajacych LSR na lata, online na -liczba dziatan wdrazanie LSR w tym

lokalng we oferte kulturalno- | 2023-2027 stronie LGD | zwiekszajacych oferte grup docelowych LGD 1 500,00 euro

wdrazanie LSR | edukacyjna, - potencjalni stuzacy kulturalno-edukacyjna, rocznie na dziatania
ksztaltujgcych whnioskodawcy zglaszaniu ksztattujacych zwickszajace oferte
swiadomo$é (osoby fizyczne, | pomystow swiadomo$¢é kulturalno-
obywatelska/podn | przedsigbiorcy, zwigzanych z | obywatelska/podnoszacyc edukacyjna,

2026 osz.a[cych insty_tucje realizacja h éwia(.iomos'é ks;tahuj ace
swiadomo$é publiczne, LSR ekologiczng swiadomo$é
ekologiczna organizacje aktywizujacych obywatelska/podnosz
aktywizujacych pozarzadowe, senioréw/osoby mtode do ace $wiadomos¢
senioréw/osoby rolnicy) w tym 25 roku zycia: min. 1 ekologiczng
mtode do 25 roku | osoby bedace w aktywizujace
zycia (zajgcia niekorzystnej seniorow/osoby
edukacyjne, sytuacji. mtode do 25 roku

warsztaty, wizyty
studyjne,

zycia.
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2027

wystawy,
konferencje,
konkursy).
Poinformowanie | Kampania -Mieszkancy - szkolenia - opublikowanie 5 - poszerzenie wiedzy 150 euro —
potencjalnych informacyjnant. | obszaru objetego | - telefon informacji na stronach potencjalnych organizacja
whnioskodawcéow | warunkow, LSR na lata 2023- | - kontakt gmin cztonkowskich LGD | wnioskodawcow odnosnie | szkolenia/webinaru
0 warunkach i sposobéw 2027 bezposredni | - organizacja minimum 1 | warunkdéw, sposobow
sposobach realizacji oraz - potencjalni - poczta szkolenia badz webinaru | realizacji oraz rozliczania
realizacji i rozliczania whnioskodawcy elektroniczna | (przed kazdym projektéw, zasad
rozliczania projektow, zasad | (osoby fizyczne, | - Internet konkursem) oceniania oraz kryteriow
projektéw oraz | oceniania oraz przedsiebiorcy, - doradztwo telefoniczne | wyboru operacji.
zasadach kryteridbw wyboru | instytucje - doradztwo bezposrednie | - zachgcenie
interpretacji operacji. publiczne, w siedzibie biura LGD mieszkancoéw do
kryteriow organizacje - doradztwo udzielane wlaczenia si¢ w proces
wyboru operacji pozarzadowe, elektronicznie wdrazania LSR
uzywanych rolnicy) w tym - zamieszczenie 1 - Wzrost zainteresowania
przez rade LGD osoby bedace w artykutu na stronie wsrod beneficjentow
niekorzystnej internetowej aplikowaniem o wsparcie
sytuacji Nadwislanskiej Grupy z budzetu LGD

Dziatania
,,E.O.CENOMA” (przed
kazdym konkursem)

- zamieszczenie min. 1
postu na Facebooku i
Instagramie (przed
kazdym konkursem)

- przekazanie informacji
za posrednictwem poczty
elektronicznej informacji
do minimum 3 gtoéwnych i
regionalnych Punktéw
Informacyjnych Funduszy
Europejskich (przed
kazdym konkursem)

- przekazanie informacji
do minimum 2 Urzedéw
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Pracy (przed kazdym
konkursem)
Poinformowanie | Informowanie nt. | -Mieszkancy - Internet - zamieszczenie 1 -zapoznanie z wynikami 25 euro—
whnioskodawcow | wynikdw obszaru objgtego artykutu na stronie konkurséw oraz wynagrodzenie
oraz konkurséw LSR na lata, internetowej realizowanymi projektami | pracownika
2027 spolecznos¢ 2023-2027 Nadwislanskiej Grupy w ramach przygotowujacego
lokalng o - wnioskodawcy Dziatania organizowanych naboréw | artykul
wynikach ,,E.O.CENOMA”
konkursow - zamieszczenie 1 postu
na Facebooku i
Instagramie
Informowanie 0 | Kampania -Mieszkancy - lokalna -zamieszczenie min. 4 - zwigkszenie wiedzy 125 euro
wdrazaniu LSR | informacyjno- obszaru objetego | prasa artykutéw w lokalnej mieszkancoéw obszaru EFRROW
— biezacych/ promocyjna LSR na lata, - Internet prasie LGD na temat dziatan
planowanych dotyczaca dziatan | 2023-2027 - ankiety - zamieszczenie min. 12 realizowanych w ramach | Koszty
dziataniach/ realizowanych w | - potencjalni monitorujgce | artykuldow na stronie LSR zamieszczenia
zrealizowanych | ramach LSR whnioskodawcy skierowane internetowej LGD. - dotarcie do szerokiego artykutow w lokalnej
projektach. (osoby fizyczne, | do - zamieszczenie min. 12 grona potencjalnych prasie —65 euro
2027 przedsigbiorcy, whnioskodaw | postow na _ whnioskodawcow
instytucje cow Facebooku/Instagramie - biezgce monitorowanie
publiczne, - liczba ankiet whnioskodawcow
organizacje monitorujagcych (min. 4)
pozarzadowe,
rolnicy) w tym
osoby bedace w
niekorzystnej
sytuacji.
Promowanie Kampania - mieszkancy - Internet - Zzmieszczenie min. 6 - wigksza liczba turystow | 50 euro — koszt
waloréw promujgca obszaru objetego artykuléw na stronie odwiedzajacych obszar wynagrodzenia
turystycznych potencjat LSR na lata 2023- internetowej LGD LGD pracownika
2027 obszaru LGD turystyczny 2027 promujacych atrakcje - promocja potencjatu zamieszczajacego
oraz turystyki obszaru LGD oraz | - turysci spoza turystyczne obszaru LGD | turystycznego obszaru artykuly.
rowerowej turystyke obszaru LGD - zamieszczenie min. 6 LGD

TOWCerowaqg

- rowerzysci

artykutéw w mediach
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spoteczno$ciowych
(Facebook/Instagram)
promujacych atrakcje
turystyczne obszaru LGD

- wsparcie sektora
turystycznego i
okototurystycznego

Dziatania - Wspieranie Osoby bedace w | - Internet - organizacja min. 1 - aktywizacja os6b w 2 500,00 euro

aktywizujace dla | dziatan niekorzystnej dziatania aktywizujacego | niekorzystnej sytuacji - EFRROW

grupy w aktywizujacych w | sytuacji - kobiety kobiety

niekorzystnej postaci

sytuacji - konkurséw/

2027 kobiety warsztatow/

zaje¢/ wyktadow/
szkolen dla os6b z
grupy w
niekorzystnej
sytuacji - kobiety

Dziatania - Wsparcie Mieszkancy - Internet - zgloszenie min. 1 - aktywne wlaczenie 1 500,00 euro

wlaczajace dziatan obszaru objetego | - Formularz | inicjatywy. spotecznosci lokalnej we | EFRROW

spoteczno$é¢ zwiekszajacych LSR na lata, online na -liczba dziatan wdrazanie LSR w tym

lokalng we oferte kulturalno- | 2023-2027 stronie LGD | zwigkszajacych oferte grup docelowych LGD 1 500,00 euro

wdrazanie LSR | edukacyjna, - potencjalni shuzacy kulturalno-edukacyjna, rocznie na dziatania
ksztaltujgcych whnioskodawcy zglaszaniu ksztattujacych zwickszajace oferte
Swiadomo$¢é (osoby fizyczne, | pomystow swiadomo$é kulturalno-
obywatelska/podn | przedsigbiorcy, zwigzanych z | obywatelska/podnoszacyc edukacyjna,
oszacych instytucje realizacjg h $wiadomos¢ ksztaltujace

2027 Swiadomo$¢ publiczne, LSR ekologiczng Swiadomo$¢

ekologiczna organizacje aktywizujacych obywatelska/podnosz
aktywizujgcych pozarzadowe, seniorow/osoby mtode do gce Swiadomos$¢
senioréw/osoby rolnicy) w tym 25 roku zycia: min. 1 ekologiczna
mtode do 25 roku | osoby bedace w aktywizujace
zycia (zajecia niekorzystnej senioréw/osoby
edukacyjne, sytuacji. mtode do 25 roku

warsztaty, wizyty
studyjne,

wystawy,

zycia.
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konferencije,
konkursy).
Podsumowanie | Kampania -Mieszkancy -Internet - Zamieszczenie 1 - poinformowanie 375 euro
wdrazania informujgca o obszaru objetego | - Lokalna artykutu na stronie LGD beneficjentow i EFRROW
strategii zrealizowanych LSR na lata, prasa -Zamieszczenie 5 mieszkancoéw obszaru
operacjach/ 2023-2027 artykutow na stronach LSR o efektach wdrazania | Koszty publikacji
2029 rok projektach i - Beneficjenci gmin cztonkowskich srodkow unijnych artykutow w lokalnej
podsumowujgca -Opublikowanie 3 prasie
caty okres artykulow w lokalne;j

wdrazania LSR

prasie

(-) Prezes Zarzadu Teresa Sznajder

(-) Wiceprezes Zarzadu Grzegorz Zarych




